Preguntas para facilitar el estudio del 2do parcial

1) Las agencias de publicidad cuentan con áreas bien definidas, detalle las distintas áreas que conforman la estructura de una agencia de publicidad y comente brevemente cuales son las principales funciones de cada una de ellas.

2) ¿Cuáles son las funciones del área de cuentas en una agencia publicitaria?

3) ¿Cuáles son las funciones del área creativa?

4) ¿Cuáles son las funciones del área de producción en una agencia publicitaria?
5) Las siguientes cuentas se relacionan con un área ó más de la agencia publicitaria, identifíque para cada una de ellas el área correspondiente
a) CONTACTO DIRECTO




b) PIEZA TÉCNICA





c) MENSAJES CREÍBLES Y RECORDABLES


d) IMPACTO DE LA COMPUTACIÓN   



e) OPTIMIZAR EL PRECIO




f) TASA DE REPETICIÓN ADECUADA



g) INTERPRETACIÓN DE LAS NECESIDADES

h) PERSONAL





i) CONOCIMIENTO DEL CLIENTE



j) STORY BOARD





k) TIEMPOS Y PLAZOS




l) PUBLICIDAD EFICAZ




m) COMITÉ DE PLANEAMIENTO


n) COMITÉ DE PLAN. DE ESTRAT. CREATIVA

ñ) COMITÉ DE PLAN. DE LA ESTRAT. DE MEDIOS
6) Defina el proceso decisorio y toma de decisiones
7) Describa las ocho etapas del proceso de toma de decisiones
8) Compare las decisiones programadas y las no programadas

9) Comente las premisas de la toma de decisión racional

10) Qué se entiende por racionalidad acotada

11) Cuál es el papel de la intuición en el proceso decisorio

12) Compare las tres condiciones bajo las cuales se puede tomar decisiones

13) Describa los cuatro estilos de toma de decisiones

14) Qué es la planeación

15) Distinga la planeación formal de la informal

16) Defina los objetivos que se persiguen con la planeación

17) Comente las relaciones entre planeamiento y desempeño

18) Qué métodos conoce para fijar metas

19) Describa el método de administración por objetivos

20) Cuáles son los cuatro elementos de la estrategia
21) Explique la matriz de crecimiento de Igor Ansoff teniendo en cuenta los productos y mercados

22) Comente los distintos tipos de estrategias empresariales

23) Comente las distintas teorías de liderazgo que conozca

24)  Comente los distintos estilos de liderazgo que conoce

25)  Que se entiende por elasticidad de la demanda en función del precio

26) Comente que significa cuando la elasticidad de la demanda en función del precio es inferior a 1, igual a 1 e inferior a 1.
27) Qué se entiende por elasticidad cruzada

28) Explique la forma tradicional de facturación de la agencia publicitaria y comente que otros sistemas de remuneración conoce.
Teniendo en cuenta el método tradicional de bonificación de los medios a la agencia del 15%, determine la forma de facturar de la agencia al anunciante, si el costo del espacio publicitario asciende a $ 5.000.

29) Suponiendo que el comportamiento del producto XPQ 505 es que ante una disminución del precio de $ 9 cada unidad a $ 6 cada unidad la cantidad demandada aumenta de 120.000 unidades a 200.000 unidades se solicita a) determinar cuál es la elasticidad de la demanda en relación al precio, b) determinar qué tipo de elasticidad tiene ( elástica, inelástica, unitaria ), c) graficar la curva de la demanda, d) explicar el significado de la elasticidad para el ejemplo.

30) Explique que se debe de entender por punto de equilibrio en empresa comercial y en una agencia de publicidad. Explique qué pasa por debajo del punto de equilibrio y qué pasa cuando se supera el nivel de actividad para del punto de equilibrio. Represente en un par de ejes cartesianos la gráfica del punto de equilibrio. 

